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Notre produit Captik est la solution ultime contre les moustiques et pour la biodiversite.
Une fois suspendue dans le jardin, il attire tous les moustiques dans un rayon de 40m et
elimine ceux porteurs de maladies. Les autres sont laissés

en vie afin qu’ils continue leur role en tant

que pollinisateur et aliment

dans la chaine

alimentaire.
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QN ?

Nous visons un public vivant dans les
outre-mers. En effet, ces zones sont tres
touchées par les maladies virales
transmises par le moustique. Elles sont
donc plus aptes a utiliser Captik que les
habitants de la France métropolitaine, ou
les infections massives sont rares.

COMMENT ?

La population habitant ces lieux est deja
au courant des dangers des moustiques,
et ils ont déja vu des dizaines de pubs
alarmantes sur le sujet. lls sont donc tres
certainement saturés de ce style et veulent
du renouveau.

C’est pourquoi notre marque cherche a
dédramatiser le sujet en apportant une
touche légere a une problématique
touchant les ultramarins®

quotidiennement.
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*Ultramarin : Habitant d’outre-mer




AUTHENTIQUE

Nous promouvons des valeurs
ecologiques et de développement
durable. Lors de la conception du produit
jusqu’a notre communication apres, Nous
souhaitons rester fideles a ces valeurs qui
nous tiennent a coeur. Nous voulons, a
travers le Captik, reconcilier 'humain et la
nature, en prouvant qu’ill est possible de
prendre soin des deux. Nous pensons que
I'Homme n’a pas a détruire la Terre et ses
merveilleuses especes pour atteindre ses
exigences de confort.

Nous parlons de problemes du

quotidien pour les ultramarins en

utilisant un ton léger, voire humoristique.
Nous ne souhaitons pas instiller 'angoisse
chez eux, mais plutot dédramatiser le pro-
bleme en offrant une solution.

C’est pourquol nous voulons parler de ces
sujets sous un nouveau point de vue, qui
rassure et détend nos clients. La Capteam
est composée de personnes bienveillantes
et ouvertes, toujours prétes a se remettre
en question et s'ameéliorer.




REGLES D'OR

Comme dit precédemment, notre produit s’adresse a des personnes
conscientes du danger que représente le moustique. Nous avons déecidé de
nous concentrer sur une communication tres legere, voire humoristique
dans certains cas, qui a pour objectif de prevenir sans pour autant faire
T

Lorsque I'on s’adresse a notre public, nous utilisons le vouvoiement.

Ceci represente un signe de respect envers nos interlocuteurs.

Il est recommande de parler régulierement au lecteur : Ne vous sentez-vous
pas davantage concerne lorsqu’on s’adresse a vous directement ?
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Utilisation :

Texte moins

Eond

N
> 0
S 0
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Qo
C
[
o L
v o
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c 2
ee
£ %
STI

Texte sur fond blanc

Bordures

Important

Eléments graphiques




HEX: #E6R93E

R=230 G=169 B=62
CMJN(0-27-73-10)

HEX : #F6CC97
R=246 G=204 B=151
CMJUN(0-17-39-4)

HEX : #E7E5EA
R=231 G=229 B=234
CMJUN(1-2-0-8)

> Le blanc cassé est utilisé en fond lorsque le blanc ne fonctionne pas.

> | 'orange clair est utilisé pour des petits €éléments graphique, simplement pour mettre une
touche de couleur.

> | 'orange est utilisé pour attirer 'oell sur des textes importants, a mettre de I'emphase. ||
sert aussi dans les symboles et autres éléments graphiques.
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La police Pain de mie (oui ¢a existe) est notre police de titre principaux. Ronde et
moelleuse, elle rappelle notre logo dans la forme de ses lettres. Peut étre utilise en
n’importe laquelle de nos couleurs (cf : Nos couleurs, page 9).

Style Utilisation

Regular Titre principaux
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et Housch

La police Houschka Rounded
est celle de nos sous-titres et
textes. Utilisées sous deux de
ses styles, ses lettres lisses et

arrondies permettent de trans-
mettre nos messages en toute I—I O U S C h ka
douceur.

Style Utilisation

Medium

Textes classiques
ExtraBold Sous-titre

Informations importantes
Slogan
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RSN  10GO PRINCIPAL

‘“‘Rond”’

La sphere du

Captik ainsi

que le vol du Des lettres

moustique rondes et
amusantes
pour ecrire

ea Captik
Notre

moustique !
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LOGO PRINCIPAL

CCLong”

Caphi

Version horitontale du logo,
utilisée lorsque le logo est le titre du visuel.

Exemple : page 1 de ce guide!




DECLINAISONS

Vaut pour les versions Rond et Long.

(- h

Caphik

" CashK Casli

Bicolore

Caghy

Les logos se declinent en Vert-fonce et Vert-clair, mais aussi en noir et blanc.
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- DECLINAISONS

Vaut pou ns Rond et Long.

(

Les logos se declinent en Vert-fonce et Vert-clair, mais aussi en noir et blanc.




DECLINAISONS

Vaut pour les versions Rond et Long.

Avec les logos bicolores,
ne jamais utiliser de fond coloré.
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UTILISATION

Sur une photo, toujours utiliser Les logos peuvent éetre grandis ou rapettis, du
un logo avec un fond. moment qu’ils conservent leurs proportions
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Cadi
Cashix
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Echelles et inclinaisons

_%T‘ _

Laisser minimum un ‘A’ d’écarts
entre le logo et le reste du design

Si le logo est dans un cadre,
laisser une marge interne de
un seul 1" entre le logo et son
cadre.



cas Caphy -

Interdiction de tourner Le logo type Long peut étre incliné sans
le logo type Rond probleme, mais les lettres le composant ne

doivent pas étre déplacées entres elles.
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NOS ENGAGEMENTS NOS PRODUITS NOUS CONTACTER
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p % caPTIK
- Ieleurre a moustiques;
CAPTIK anti-sick!

le Ielnrre a moustiques, anti-sick!

. des personnes pouvant étre victimes de
maladies graves transmises

des personnes pouvant étre victimes de maladies graves
transmises

par le moustique. Ce dernier peut transmettre des infections.
graves comme la dengue, le chikungunya ou le paludisme,
qui peuvent étre mortelles pour les plus vulnérables d'entre
nous.

Notre produit attire les moustiques grace & des phéromones.

puissantes que celles dégagées par les humains. Ensite,
des capteurs situés a la base de I'objet détectent si le sujet
est porteur d'infections

MENTIONS LEGALES

par le moustique. Ce dernier peut trans-

mettre des infections graves comme la
dengue, le chikungunya ou le paludisme,
qui peuvent étre mortelles pour les plus
vulnérables d'entre nous.

Notre produit attire les moustiques grace
ades phéromones plus

puissantes que celles dégagées par les
humains. Ensuite, des capteurs situés &
labase de I'objet détectent si le sujet est
porteur d'infections ou non. Si ce der-
nier est propre, il n'est pas capturé et

©CAPTIK 2025




NOS ENGAGEMENTS NOS PRODUITS NOUS CONTACTER
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CAPTIR :
le leurre a moustiques, anti-sick!
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CAPTIR
le Ievrre amoustiques, anti-sick! :

QUI SOMMES-NOUS ?

Nous sommes une marque qui cherche a améliorer a santé globale:
dos personnes pouvant tre victimes de maladies graves transmises
parle moustique. Ce dernier peut transmettre des infections graves
commaa dangua, e chikungunya ou la paludisme, qui peuvent atra
mortlles pou les plus vulnérables dentre nous.

Notre produit atire les moustiques grace 3 s phéromones plus

puissantes que celles dégagées par les humains. Ensuite, des capteurs
Situds a/a base de fobjat détectent sl e sujet est porteur dinfections.

QUI SOMMES-NOUS ? e etrpre e s e e one
£ revanche, s I8 moustique est malade, st Capturd et us par une

e e b el petite décharge dlectrique, fournie grace 3 des panneaux solires
quientourent a sphérdu produit.

©CAPTIK 2025 CONDITIONS GENERALES DEVENTE MENTIONS LEGALES
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Elles doivent etre :
> de couleur uni,
principale ou secon-
daire

> utilisees comme
fond de texte
ou decorations.

FLEURS

Elles peuvent etre :
> tournees

> superposees
> grandes, petites,
pensez a varier !




Pour créer des fonds avec des formes,

utilisez creativement les lettres du
logo et agrandissez-les pour

faire des formes abstraites.
Utilisez librement les

couleurs principales

et secondaires.

FORMES




LA CAPTEAM
VOU3 DIT

MERCH




